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El impacto econémico y social del Comercio Justo y la agricultura
organica en los pequeiios productores de América Latina

El objetivo de la presente investigacion es analizar los efectos econémicos y sociales que ha tenido
la insercién de los pequeiios productores agricolas latinoamericanos en los esquemas de certifica-
cién organica y de comercio justo. El mercado agroalimentario actual marca que las oportunidades
estan en los mercados nicho, los que exigen alta calidad, puntualidad en la entrega y diversidad de
productos especializados o diferenciados; y que son demandados principalmente por los consu-
midores de paises avanzados. La agricultura organica y el comercio justo representan una opor-
tunidad para los pequenos productores que han logrado diversificar sus agronegocios y al mismo
tiempo cubrir un nicho de mercado con un negocio ético y aceptable por millones de consumidores
preocupados por su salud. Los paises latinoamericanos tienen una importante participacién en la
produccién y venta de productos certificados bajo los sellos mencionados.

El método de analisis utilizado consistié en una investigacién documental y de analisis de estadis-
ticas, primero para conocer la participacién de los paises latinoamericanos en los sistemas organi-
cos y de comercio justo, y posteriormente para conocer el impacto econémico y el impacto social;
de ésta manera se obtuvieron los datos necesarios para conocer el bienestar que ha tenido en los
productores, sus familias y las comunidades. Para establecer el impacto social se realizé un analisis
de las diferentes maneras de medir el bienestar, el bienestar subjetivo, la felicidad y el desarrollo
humano. Se tomaron como base de analisis los indicadores presentados por el indice de Desarrollo
Humano (IDH) de la Organizacién de las Naciones Unidas (ONU), la iniciativa Better Life de la Orga-
nizacién para la Cooperacién y el Desarrollo Econémicos (OCDE), el Informe Mundial de la Felicidad
de la ONU, el Informe Global de la Felicidad de Ipsos, el indice de Progreso Social de la Escuela de
Harvard-Instituto de Massachussetts (MIT) y el indice de Planeta Feliz de New Economics Funda-
tion (NEF). Se realizé una comparacién y evaluacion de los instrumentos e indicadores.

Los principales hallazgos fueron a) Aunque en la actualidad no existen estudios que midan espe-
cificamente el bienestar de los productores agricolas, pues los indicadores se enfocan al analisis
de paises y sus habitantes en general, se logr6 identificar y se proponen una serie de indicadores
para el analisis del sector agricola. b) Los productores de los paises latinoamericanos son protago-
nistas en la exportacién de productos organicos con sello de comercio justo, especificamente en:
café, platano, cacao, miel, arroz, entre otros. Los paises latinoamericanos con mayor nimero de
organizaciones integradas en estos esquemas son: Perd, Colombia, México, Brasil, Bolivia y Nicara-
gua; y los que integran un mayor nimero de productores son: Colombia, Perd, Nicaragua y México;
aunque Pert es el pais con el mayor volumen de ventas a nivel mundial, seguido por Republica Do-
minicana, Colombia, Honduras, México, Nicaragua, Kenia, Etiopia, Brasil y Ecuador; lo que refleja
la importancia del sector organico y de comercio justo en Latinoameérica. c) El impacto econémico
en las comunidades agricolas donde existen productores certificados es relevante; los impactos so-
ciales han sido significativos pues las certificaciones han contribuido no solo con mejores precios
pagados al productor sino que han sido una plataforma de despegue para el pequefio productor, al
hacerlo participe en todo el proceso de produccién y comercializacién; haciéndolo sentir satisfecho
con los logros alcanzados y mejorando las condiciones de vida de sus familias y sus comunidades.
Al ser una nueva alternativa de integracién, participacién y desarrollo, las certificaciones orga-
nicas y de comercio justo son también una oportunidad de acceso a educacién, financiamiento y
sobre todo les da a los productores la oportunidad de hacer crecer su agronegocio para que perdure
y sea una verdadera forma de sustento.

Palabras clave: agronegocios, comercio justo, mercado orgdnico, bienestar, calidad de vida.




PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Las oportunidades actuales para la agricultura se enfocan en los denominados “mercados nicho”,
pequeiios segmentos de mercado que exigen alta calidad, puntualidad en la entrega y diversidad
de productos especializados o diferenciados; éstos son demandados principalmente consumido-
res, que estan dispuestos a pagar un precio por un producto que cubra todas sus expectativas, de
los paises avanzados pero cada vez mas solicitados en todas las regiones del mundo, gracias a la in-
ternacionalizacién de las empresas agroalimentarias. E1 comercio podria ser un instrumento muy
eficaz para reducir la pobreza en el mundo y millones de personas saldrian adelante si pudieran
vender sus productos a precios dignos o recibir un salario adecuado por su trabajo.

Amartya Sen, reconocido por sus contribuciones a la economia del bienestar, sefiala que las cre-
cientes protestas contra la globalizacién evidencian la necesidad de tratar de resolver las relacio-
nes comerciales y econémicas globales sin desatender los aspectos de equidad y trato justo. Senala
que “hace falta crear condiciones que permitan un reparto integro y mas justo de los enormes
beneficios del comercio.” Esas condiciones corresponden a procesos que en un plano muy amplio
estan identificadas con la urgencia de disminuir la pobreza en el planeta, mediante estrategias y
programas particulares. (IICA, 2008)

Un comercio mundial mas equitativo ha sido reconocido como la herramienta clave para alcanzar
la visién de futuro de desarrollo mundial consagrada en los Objetivos de Desarrollo del Milenio
(ODM). El comisionado aleman para los, Stephan Klaus Ohme, ha afirmado que “las relaciones co-
merciales positivas son probablemente, el factor internacional mas significativo para el desarrollo
en un mundo globalizado. (Fairtrade Ibérica, 2016)

En la actualidad existen diversas expresiones de la globalizacién en los sistemas agroalimentarios,
en unos casos los agentes econémicos han podido enfrentar la competencia global, pero en otros,
que son los que conforman el contingente mas numeroso, no lo han logrado. Pero desde el consumo
se pueden identificar dos corrientes, una enfocada al consumo masivo y otra impulsada por consu-
midores mas criticos que buscan promover el consumo responsable; desde esta posicién surgieron
las iniciativas de la responsabilidad social corporativa y la formacién de mercados alternativos,
entre ellas la agricultura civica, community supported agriculture y el comercio justo, que pugnan
por rehacer los vinculos entre la produccién y el consumo de alimentos mediante la promocién
de modelos alimentarios mas localizados y sustentables que afiadan las cualidades del producto,
la valoracién de costos sociales, ambientales, politicos y culturales implicitos en su produccién y
distribucién. (Maya y Hernandez, 2010)

La adopcién de certificaciones de comercio sostenible surge de la necesidad de los productores de
diferenciar su producto y hacerlo mas competitivo frente a los multiples obstaculos para comer-
cializar sus mercancias, tales como: precios por debajo de los costos de produccién, baja competiti-
vidad en el mercado! y practicas desleales de transnacionales.

Las certificaciones implican un cambio cultural, medioambiental, econémico y de responsabilidad
social tanto para los productores como para los consumidores, pero la decisién sobre cudl de las
muchas opciones que existen elegir es una tarea complicada para los productores, pero necesaria

1 Morales (2007) menciona que el término competitividad internacional es definido como el grado en el que una nacion
puede, bajo condiciones de libre mercado, producir bienes y servicios que pasan la prueba de los mercados internacionales,
manteniendo y expandiendo de modo simultaneo el ingreso real de su poblacion en el largo plazo.




para ubicar la que se adapta mas a sus necesidades, al tipo de producto con el que cuentan y a sus
intereses. 2

ANALISIS DE LA PARTICIPACION LATINOAMERICANA EN LOS SISTEMAS ORGANICO Y DE CO-
MERCIO JUSTO.

Los productores agropecuarios latinoamericanos tienen interesantes oportunidades en los merca-
dos nicho, entre los que tienen mayor viabilidad estan los mercados organicos, de comercio justo,
gourmets, naturistas y de nostalgia; de estos, el mercado organico es el que muestra mayor desa-
rrollo y reconocimiento entre los consumidores. Es por ello de suma importancia que los pequernos
productores logren diferenciar sus producciones otorgando no sélo alta calidad sino también ape-
gandose a las exigencias del mercado.

Con el fin de proteger a productores y consumidores de reclamos fraudulentos, surgié la necesidad
de regular el uso de la etiqueta organica. En un continuo proceso de participacion, el movimiento
organico internacional ha definido la agricultura organica como un conjunto de principios y nor-
mas; los cuales forman la base para muchas reglamentaciones a nivel nacional, por ejemplo las
regulaciones estadounidenses basadas en el United States Department of Agriculture-The National
Organic Program Standars (USDA NOP), la norma japonesa Japanese Agriculture Standard (JAS) o las
certificaciones de la European Community Regulation for Organic Production a nivel regional, y a nivel
internacional el Codex Alimentarius y las normas del International Foundation for Organic Agricul-
ture (IFOAM), incluso las etiquetas privadas como Soil Association, Naturland, Bio Suisse, etcétera.

Actualmente el sector de la agricultura organica es el sector alimenticio que muestra mayor cre-
cimiento, de acuerdo con el Instituto de Investigacién de Agricultura Organica (FiBL por sus siglas
en aleman) en 2014, practicaban la agricultura organica 174 paises, de los cuales sélo 87 cuentan
con reglamentacién al respecto.

La superficie destinada a la agricultura organica en 2014 fue de 43.7 millones de hectareas y las dis-
tribucioén de las tierras destinadas al cultivo de productos organicos por continente es la siguiente:
40% se localiza en Oceania (17.3 millones de hectareas), el 27% en Europa (11.6 millones de hecta-
reas), en América Latina el 15% (6.8 millones de hectareas), el 8% en Asia (3.6 millones de hectareas),
en Nortedmerica el 7% (3.1 millones de hectareas) y en Africa el 3% (1.3 millones de hectareas).

Distribucion de la tierra organica por region 2014
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2 Actualmente existen alrededor de 15 diferentes certificaciones enfocadas a las actividades primarias, entre las que se pue-
den mencionar: MSC (certified sustainable seafood) Marine Stewardship Council (Consejo para la Administracion Marina),
Naturland, agricultura ecolégica, Max Havelaar (FLO), Rainforest Alliance, UTZ Certified, Fair for Life (IMO), FSC Forest
Stewardship Council (Consejo de Manejo Forestal), ESR (Ecocert) Equitable, solidaire, responsable (Justo, solidario y respon-
sable), Fairwild (flores), Goodweave (Rugmark), Ecolabel (etiqueta ecoldgica europea), PEFC Programme for the Endorse-
ment of Forest Certification schemes (Programa de reconocimiento de Sistemas de Certificacion Forestal), entre otras.




Los paises con mayor tierra organica son: Australia, Argentina, China, Estados Unidos y Espaiia,
aunque los que tuvieron mayor crecimiento en la superficie destinada al cultivo organico entre
2011-2012 fueron Grecia, México y Kazajstan.

Tabla 1 Principales paises con tierra organica, 2014

L]

Australia 17.2 ,
Argentina 3.1
Estados Unidos 2.2 3
China 1.9 il
Esparia 1.7
Italia 1.4
Uruguay 1.3
Alemania 1.0
Francia 1.0
Canada 0.9

Fuente: elaboracién propia con base en datos de Instituto de Investigacion de Agricultura Organica (FiLB), The World of

organic agriculture. Statistics and Emerging Trends 2016, Alemania, 2016, p. 39

De acuerdo con el mismo Instituto, mas de 2.3 millones de productores en el mundo se dedican a
cultivar productos orgéanicos, la mayoria de ellos, el 75%, se localizan en Asia, Africa y América Lati-
na. Porlo que los paises con mas productores dedicados a cultivar organicos son India con 650,000,
Uganda con 190,552 y México con 169,703. Con un incremento del 13.4% entre 2013 y 2014 se unie-
ron a este sistema 267,830 productores en todo el mundo.

Tabla 2 Principales paises con productores organicos, 2013

India 650,000
Uganda 190,552
México 169,703
Filipinas 165,974
Tanzania 148,610
Etiopia 135,827
Turquia 71,472
Peru 65,126
Paraguay 58,258
Italia 48,662

Fuente: elaboracién propia con base en datos de Instituto de Investigacién de Agricultura Orgéanica (FiLB), The World of

organic agriculture. Statistics and Emerging Trends 2016, Alemania, 2016, p. 59

Es importante destacar que sélo tres paises latinoamericanos destacan entre los que albergan pro-
ductores organicos que juntos retinen a casi tres cientos mil productores que decidieron diferen-
ciar su producto.

Mas de cincuenta paises exportan alimentos orgéanicos, las ventas se concentran basicamente en
dos mercados, el norteamericano con el 47% y el europeo 42%. Durante 2014 el tamano del mer-




cado fue de 10,400 millones de délares, los mayores compradores fueron Estados Unidos, seguido
de Alemania, Francia, China y Canada. En la siguiente tabla se presentan los principales paises
compradores de productos organicos y que albergan a los consumidores de este tipo de productos.

Tabla 3 Paises que realizan el mayor nimero de compras de productos organicos

Estados Unidos 27,062
Alemania 7,910
Francia 4,830 !
China 3,701 '
Canada 2,523
Reino Unido 2,307
Italia 2,145
Suiza 1,817
Suecia 1,402
Austria 1,065

Fuente: elaboracién propia con base en datos de Instituto de Investigacién de Agricultura Organica (FiLB), The World of

organic agriculture. Statistics and Emerging Trends 2016, Alemania, 2016,p. 65

Los paises que registraron mayor consumo por persona fueron: Suiza, Luxemburgo, Dinamarca,
Suecia, Liechtenstein, Austria, Alemania, Estados Unidos, Canada y Francia.

La mayoria de los productores organicos realizan su actividad en grupos, los cuales varian mucho
en tamano, algunos de menos de cien miembros hasta grupos con miles de ellos, generalmente las
certificaciones s6lo pueden ser enfrentadas en grupo pues un pequeio productor no puede pagar
una visita anual de inspeccién de un organismo de certificacién externo. Los grupos al organizarse
obtienen mayores ingresos por su produccién y estan listos a las exigencias de las regulaciones de
la Unién Europea, Estados Unidos y Japén o como lo marcan los “Criterios IFOAM para la Certifica-
cién Organica”?; por lo que han surgido nuevos sistemas que les permiten cumplir con las normas
marcadas, de atacar los problemas de inspeccién en si misma y que sus costos disminuyan, asi
hasta ahora el sistema de certificaciéon grupal es hasta ahora la mejor opcién para los pequetios
productores.

Otros agricultores han decidido incluirse en un sistema de etiquetas y certificaciones que garan-
tizan la calidad e inocuidad de su producto, asi como su ética y responsabilidad social. Ademas de
hacer evidente su preocupacién por conflictos sociales, econémicos y medioambientales, como la
desigualdad de género, prohibicién de la mano de obra infantil, discriminacién, los salarios indig-
nos, la busqueda de un comercio sostenible, reduccién del consumo de energia, preservacién de la
biodiversidad, definicién del precio, prefinanciamiento, evitar los impactos negativos de practicas
agricolas convencionales, las condiciones de vida de los productores del sur, entre otras. El sello
con mayor renombre y aceptacién a nivel mundial que cubre todos los aspectos antes menciona-

3 El Sistema de Garantia Organico de IFOAM, une al mundo organico a través de un sistema comun de verificacion de normas,
las cuales poseen una identidad en el mercado. Es |a realizacion practica del compromiso de IFOAM de armonizar una garantia
internacional de integridad organica. La esencia del Sistema de Garantia Organico (SGO) es el Programa de Acreditacion de
IFOAM. Aparte de IFOAM, el Servicio Internacional de Acreditacion Organica (IOAS) y las Agencia s de Certificacion Acredi-
tadas por IFOAM son los componentes clave del SGO. Las Normas de IFOAM son periddicamente revisadas y expandidas por
IFOAM en consulta con un amplio grupo de miembros y otros actores del sector.




dos es el de Comercio Justo *, pero este sello generalmente va acompanado de otras certificaciones
como la organica, Rainforest, Global GAP o UTZ.

Los productores y los consumidores son los pilares de la economia en general, la condicién esencial
para que esta economia sea mas humana es que estos actores puedan definir juntos, en concerta-
cién con los demas actores comerciantes el sistema econdmico en el cual desean evolucionar. Asi,
el sello de Comercio Justo se propone como una herramienta que poniendo el desarrollo humano
en el centro de las decisiones comerciales, permite a los pequenos productores y pequefias produc-
toras que vivan dignamente de su trabajo.

La Organizacién Mundial de Comercio Justo (WFTO, por sus siglas en inglés World Fairtrade Orga-
nization) define al Comercio Justo como un movimiento social global que promueve otro tipo de co-
mercio, basado en el didlogo, la transparencia, el respeto y la equidad; que contribuye al desarrollo
sostenible ofreciendo mejores condiciones comerciales y asegurando los derechos de los pequenos
productores y trabajadores desfavorecidos, especialmente del Sur. Pero el Comercio Justo va mas
alla del intercambio: demuestra que una mayor justicia en el comercio mundial es posible. Resalta
la necesidad de un cambio en las reglas y practicas del comercio convencional y muestra como un
negocio exitoso puede también dar prioridad a la gente.

Los paises latinoamericanos son fundadores del movimiento de Comercio Justo, su participacion
siempre ha sido importante y cada vez mas fuerte. De acuerdo con Fairtrade International, las
Normas Internacionales del Comercio Justo se aplican actualmente en los siguientes paises lati-
noamericanos: Argentina, Belice, Bolivia, Brasil, Chile, Costa Rica, Colombia, Ecuador, El Salvador,
Guatemala, Guyana, Honduras, México, Nicaragua, Panama, Paraguay, Perq, Surinam, Uruguay y
Venezuela.

Se comercian alrededor de 300 diferentes productos con el sello de Comercio Justo alrededor del
mundo, aunque los principales son el café, platanos, cacao, miel, flores y azlicar; en la siguiente
tabla se presentan los principales productos comercializados bajo este sistema.

Tabla 4 Volumen de ventas de los principales productos certificados con el sello de Comercio Justo
(miles de toneladas*)

Producto 2009 2010 2010-2011 2011-2012 2012-2013 2013-2014
Platano 311,465 286,598 321,300 342,300 406,000 468,200
Azucar 89,628 126,810 184,800 170,000 211,600 219,700
Café 73,781 87,576 123,200 134,100 142,400 150,800
Cacao 13,898 35,179 46,600 68,300 60,400 70,600
Fruta fresca 20,091 17,307 42,400 64,500 32,900 33,300
Jugo de frutas 45,582 25,112 9,300 8,000 21,800 22,800
Algodén 23,346 24,749 20,800 19,200 16,000 19,300
Té 11,524 12,356 12,700 13,800 12,200 12,200
Arroz 5,052 5,036 11,700 18,400 12,900 12,000
Hierbas y especias 578 407 1,300 900 2,200 10,700
Miel 2,065 2,038 2,500 2,400 2,600 3,000
Quinoa 556 1,288 1,600 1,800 2,400 2,300
Frutas secas vy 541 673 1,200 1,300 2,200
procesadas
Flores y plantas 335,893 325,210 400 362,067 536,632
Vegetales frescos 200 474 364
Balones deportivos 118 281 214,500 160 152

Fuente: elaboracién propia con base en datos de Fairtrade International, Monitoring the scope and benefits of Fairtrade,
ediciones segunda a séptima, pp. 3 (2010 y 2009), p. 51 (2011 y 2012) 54 (2013), 75 (2014)

*Todos los productos se miden en miles de toneladas, excepto las flores y plantas que se miden en miles de tallos, el jugo
de frutas y la miel que se mide en miles de litros y los balones deportivos que se mide en miles de piezas.

4 Marca que durante los proximos cinco afios se complementara el compromiso de las empresas en centrarse en que los
métodos de trabajo estén bajo el rango del etiquetado y centrados en los principios de Comercio Justo, en la capacidad, la
transparencia y la fijacion de precios justos que son los requisitos previos del desarrollo sostenible. (Fairtrade, 2016).




En términos monetarios las cifras se modifican un poco y es posible ver en la siguiente tabla que el
café es el producto mejor comercializado en los mercados internacionales. También es importante
recordar que el producto que gener6 el movimiento fue el café y que los paises latinoamericanos
destacan en la produccién de café organico con sello de comercio justo.

Tabla 5 Ventas de productos de comercio justo (millones de euros)

Producto 2011-2012 2012-2013 2013-2014
Café 533.5 518.5 469.0
Platano 88.8 1371 176.1
Cacao 122.3 96.1 111.6
Flores y plantas sd 47.3 51.8 A
Azucar 215 61.8 44.0 !
Fruta fresca 6.1 13.8 15.7
Té 16.1 16.3 14.7
Hierbas y especias 2.8 74 13.5
Algodén 35 6.5 9.0
Quinua 4.1 6.8 7.8
Miel 4.8 6.4 7.6
Arroz 6.6 57 6.0
Nueces 3.0 4.2 4.7
Frutas secas y procesadas 1.5 2.1 1.5
Jugo de frutas 3.5 2.0 1.2
Vegetales frescos 0.4 0.7 1.0
Balones deportivos sd 0.5 0.7

Fuente: elaboracién propia con base en datos de Fairtrade International, Monitoring the scope and benefits of Fairtrade,
ediciones segunda a séptima, pp. 52 (2011 y 2012) 55 (2012-2013), 44 (2013), 77 (2014)

Actualmente 1,126 organizaciones de productores estan certificados con el sello Fairtrade en 74
paises productores, representan mas de 1.3 millones de agricultores, poco mas de 951 millones de
euros se vendieron durante 2014 de productos certificados con el sello de comercio justo. (Fairtra-
de, 2015)

Organizaciones de productores certificadas con el sello de comercio justo 2005-2014
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Fuente: elaboracién propia con base en datos de Fairtrade International, Monitoring the scope and benefits of Fairtrade,
ediciones segunda a séptima.

El comercio justo responde a los dos criterios principales que definen un movimiento social; por un
lado, este sistema se basa en una dimensién colectiva voluntaria que busca una causa comuin y por
otro es que la base militante del comercio justo cree en la causa que defiende, existe una dimension
ideolégica que se apoya en un sistema de creencias. Asimismo, los principios que guian el comercio
justo son la justicia social, la solidaridad y la cooperacién. Por esto el comercio justo no se puede
reducir a una simple practica comercial. (Otero, 2006) No se puede dejar de lado que quienes reali-
zan la actividad son los pequeiios productores latinoamericanos, que se enfrentan desigualmente
al mercado internacional.




Los diez paises del mundo con el mayor nimero de organizaciones de productores certificadas con
el sello Fairtrade son presentados enseguida, destacan como se puede observar seis paises latinoa-
mericanos y el primer lugar es Pert, quien concentra un total de 150 organizaciones.

Tabla 6 Paises con el mayor niimero de organizaciones certificadas con el sello Fairtrade

Pais 2011 201213 2013 2014
1 | Peru 91 112 131 150
2 | Colombia 82 95 110 112
4 | Kenia 60 82 86 93 B
3 | India 72 77 80 80
5 | México 52 59 61 63 ’
6 | Costa de Marfil 55 53 45
7 | Republica Dominicana sd sd 38 42
9 | Brasil 37 41 41 42
8 | Sudéfrica 39 38 38 37
10 Nicaragua 31 34 35 33
Bolivia 31 35 sd sd
Mauricio 31 sd sd sd

Fuente: elaboracién propia con base en datos de Fairtrade International, Monitoring the scope and benefits of Fairtrade,
ediciones segunda a séptima, pp.35, 39 (2013), 56 (2012-13)

Estos paises también destacan en el nimero de productores inmersos en este sistema, el mas im-
portante nuevamente es Peri que cuenta con 65,300 productores, Colombia con 55,000 y México

con 35,600; en la siguiente tabla se pueden ver los paises mas destacados.

Tabla 7 Paises con el mayor nimero de productores certificados con el sello Fairtrade

Pais 2010 2011 2012 2013 2014

1 Kenia 114,300 173,800 229,600 261,200 381,200
2 Tanzania 148,200 169,100 152,900 160,400 148,900
4 Etiopia 89,000 106,900 108,600 125,700 142,500
5  Ghana 76,200 78,300 91,000 99,700 105,600
3 India 51,300 121,400 66,000 63,400 69,500
7 Perl 52,900 52,600 56,700 61,100 65,300
6  Colombia 52,900 55,900 45,200 46,700 55,000
9  Uganda nd 32,600 48,000 38,300 45,600
10  México 26,700 29,600 33,900 35,200 35,600

Costa de Marfil nd nd 35,000 34,300 32,000

Nicaragua 32,100 34,400 nd nd nd

Indonesia 24,900 nd nd nd nd

Fuente: elaboracién propia con base en datos de Fairtrade International, Monitoring the scope and benefits of Fairtrade,
ediciones segunda a séptima.pp.19, 20 (2014), 18 (2010), 17 (2012) nd: no disponible

Las ventas de productos de Comercio Justo contintian creciendo con mayor fuerza en los mercados;
en el tltimo periodo reportado, 2014, los consumidores gastaron 951 millones de euros en éstos, de
las cuales el 55% también estan certificadas organicamente. Nuevamente el principal proveedor
de este tipo de productos es Pert al reportar mas de 175 millones de euros de ventas, seguido de
otros cuatro paises latinoamericanos: Colombia, Republica Dominicana, México y Honduras; en
resumen los paises latinoamericanos venden casi el 50% de los productos comercializados con el
sello de comercio justo.




Tabla 8 Paises que reportan los mayores volimenes de ventas de productos Fairtrade (millones de

euros)
Pais 2009-2010 2011 2011-2012 2012-2013 2014
1 Peru 81.9 128.7 186.5 170.4 175.8
3 Colombia 44.3 54.9 58.8 100.1 90.1
2 Republica Dominicana 60.9 65.3 69.2 59.7 84.1
5 México 25.1 45.4 62.0 53.5 52.0
4 Honduras 17.5 47.7 57.6 60.1 51.6
Ghana 26.6 sd 43.9 51.5 40.4
7 Kenia 39.7 37.0 35.0 sd 38.4
Costa de Marfil sd sd sd sd 31.8
6 Nicaragua 25.5 40.9 37.9 34.9 sd
8 Etiopia sd 26.6 sd 39.5 sd
9 Brasil sd 26.3 43.8 sd sd
10 Ecuador 22.4 25.3 sd sd sd
Guatemala 17.9 sd 38.1 sd sd
Total mundial sd sd sd 944 951
Total 361.9 498.0 632.8 658.9 634.4
Porcentaje del total 70% 75% 69% 70% 67%

Fuente: elaboracién propia con base en datos de Fairtrade International, Monitoring the scope and benefits of Fairtrade,

ediciones segunda a séptima.

El principal mercado del comercio justo es el Reino Unido que compra el 34% de estos productos,

seguido por Alemania y Estado Unidos.

Tabla 9 Principales paises importadores de productos Faitrade 2011y 2012 (euros)

Pais 2011 2012 2013 2014
Reino Unido 1,531,539,170 1,904,891,092  2,044,926,208 2,077,169,843
Alemania 400,544,747 533,062,796 653,956,927 830,000,000
EEUU sd 53,116,711 309,131,263 576,584,480
Francia 315,416,709 345,829,378 354,845,458 390,391,290
Suiza 264,754,487 311,590,237 353,206,210 384,636,196
Suecia 134,335,702 178,951,375 231,668,646 301,429,728
Irlanda 158,864,349 174,954,927 197,296,405 228,657,122
Canada 199,768,996 197,277,194 173,179,745 226,410,987
Holanda 147,308,908 186,100,623 197,142,624 215,000,000
Australia/Nueva 150,660,362 188,045,618 189,244,894 211,364,267
Zelanda
Finlandia 102,673,112 152,263,629 156,785,309 162,258,635
Total diez 3,405,866,542 4,172,966,869  4,861,383,689 5,603,902,548
Total mundial 4,984,043,861 4,802,374,746 = 5,500,317,789 5,900,000,000
% del total 68% 87% 88% 95%

Fuente: elaboracién propia con base en datos de Fairtrade International, Monitoring the scope and benefits of Fairtrade,

ediciones segunda a séptima.

Entre las ventajas mas mencionadas que ofrece este sistema a los pequefios productores estan el
mejoramiento del precio® y la estabilidad del mercado (lo que les ha ayudado en casos como en el
café a soportar las crisis), la prima de desarrollo social (que les ha permitido llevar a cabo proyectos
sociales, econémicos y medioambientales en su comunidad que serian dificiles de concebir de otra
manera), la integracién a través de las cooperativas que son capaces de adquirir el material indis-
pensable para la transformacién y continuar produciendo, el acceso a créditos con tasas de interés
bajas y el financiamiento de la cosecha sin intermediarios.

5 De acuerdo con Comercio Justo México el precio minimo de garantia es aquel que se paga a las organizaciones de pequefos
productores tomando en cuenta todos sus costos de produccion, incluyendo el ingreso familiar que le permita un nivel de vida
digno. Este precio intenta garantizar que los productores puedan cubrir sus costos medios de produccion sostenible y actua
como una red de seguridad para los productores en los momentos en que los precios en el mercado mundial sean inferiores
a un nivel sostenible. Sin este mecanismo, los agricultores estan completamente a merced del mercado, cuando el precio de
mercado es superior al minimo de Comercio Justo Fairtrade, el comprador debe pagar el precio mas alto.




Quiza los impactos econémicos en los productores que se certifican son basicamente el aumento
en los ingresos, pues éstos son mas altos con respecto a los productores que no se certifican; y la
prima de comercio justo o también denominado premio social® es tal vez el rubro que mas ha im-
pactado, pues se les otorga para invertirla en proyecto de desarrollo en las comunidades, las que se
benefician al contar con mayor infraestructura carretera, de salud y educativa, que los productores
certificados realizan para el beneficio de sus familias y socios, por lo que de manera indirecta toda
la comunidad es beneficiada.

Segtn el Foro Rural Mundial (2013), la pobreza rural, la competencia desleal de los productos im-
portados, la distorsién del comercio interno, la debilidad de la institucionalidad agraria, asi como
otros males que afectan el desarrollo sostenible del campo, s6lo se pueden enfrentar de manera
exitosa si los productores estan articulados empresarialmente en organizaciones; la asociatividad
esun arma fundamental para el desarrollo de la pequena agricultura y la agricultura familiar, muy
valida para ganar competitividad.

La agricultura organica y el comercio justo representan una oportunidad para los pequeios pro-
ductores que han logrado diversificar sus agronegocios y al mismo tiempo cubrir un nicho de mer-
cado con un negocio ético y aceptable por millones de consumidores preocupados por su salud.

Elimpacto delas certificaciones en los negocios de los pequeiios productores latinoamericanos
En el mundo actual orientado hacia el desemperio, las cuestiones de medicién han cobrado mayor
relevancia, los marcos estadisticos estan destinados a resumir lo que esta sucediendo en la socie-
dad en unos cuantos niimeros facilmente interpretables pero en muchos casos las estadisticas de
los paises parecen sugerir que econémicamente les va mucho mejor de lo que lo perciben sus ciu-
dadanos, quienes exigen mayor atencién a mejorar la seguridad y la educacién, a optimizar la sa-
lud y los ingresos, a reducir la contaminacién del aire y del agua, entre otras cuestiones relevantes.

Surge entonces una pregunta que cada vez se vuelve mas recurrente, json auténticas las cifras
que so6lo valoran la competitividad, la productividad, y las exportaciones o estarian mas comple-
tas detallandolas, preocupandose por mejorar constantemente las condiciones de vida de los seres
humanos? Muchos gobiernos desestiman que el objetivo principal de la politica econémica y social
es mejorar la vida y el bienestar de las personas para incrementar sus opciones, libertades y capa-
cidades.

Laidea de incorporar el bienestar como parte de las medidas de progreso de los paises esta ganando
cada dia mayor protagonismo; indiscutiblemente el nivel econémico de una poblacién ocupa un lu-
gar destacado en la medicién de su calidad de vida, pero no representa una premisa determinante.
Académicos y politicos alrededor del mundo no pierden la oportunidad para criticar la deficiencia
de los sistemas convencionales en contabilizar elementos como la felicidad y la necesidad de refor-
mular las actuales mediciones de desarrollo.

El tema no es nuevo y ha sido topico de debate tanto en paises desarrollados como en paises en vias
de desarrollo. Como consecuencia del acceso de informacién y de la proliferacién de estudios sobre
el tema, el debate ha tomado vigor durante los Gltimos afios. Algunos de los documentos mas co-
nocidos que promueven el debate en este sentido son el informe Stiglitz-Sen sobre La medicién del

6 De acuerdo con Fairtrade los rubros en los que se pueden invertir la prima son: inversion de las organizaciones de produc-
tores (facilidades e infraestructura, recursos humanos y administracion, formacion y capacitacion de los miembros y trabaja-
dores de las organizaciones); servicios para los productores (crédito y servicios de financiamiento, educacion y servicios de
salud, capacitacion de productores o practicas de negocios, instrumentacion de buenas practicas en los cultivos, pago a los
productores, provision de productos agricolas, herramientas e insumos); y servicios para las comunidades (infraestructura
para la comunidad, educacion, servicios ambientales, salud, servicios econémicos y sociales, otros servicios a la comunidad).
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progreso, el bienestar y el desarrollo sostenible (Sponsorship on measuring progress, well-being and
sustainable development)’, la aproximacién al tema por parte del Instituto Brookings y de la Orga-
nizacion para la Cooperacioén y el Desarrollo Econémicos (OCDE) con la publicacién How is life?, el
informe de la Unién Europea El PIB y mas alla: midiendo el progreso en un mundo cambiante, el
Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) con el Informe sobre Desarrollo Huma-
no, lainiciativa sobre pobreza y desarrollo humano de la Universidad de Oxford (OPHI, por su siglas
en inglés Oxford Poverty and Human Development Initiative), ademas de importantes encuestas
internacionales de organizaciones como Gallup y World Value Survey.

Todos los esfuerzos mencionados miden diferentes rubros con el objetivo de conocer cémo estan
las personas, en algunos casos preguntando directamente a ellas. Después de realizar un analisis
de todas las mediciones® se determinaron una serie de indicadores que resumen las necesidades de
medicién en el sector agropecuario. Aunque estos parametros permitiran conocer cémo se sienten
las personas pero se requiere realizar un analisis mas exhaustivo directamente en campo, pregun-
tando directamente a los productores agricolas.’ En el anexo dos se presenta un resumen de los
parametros que consideran necesarios para medir la calidad de vida en el sector agricola para estu-
diar especificamente lo que sucede y medir su impacto, evaluarlo y analizarlo. Algunos de ellos son:

» Comercio, economia e ingresos: estandar de vida, ingreso por habitante, desempleo, inver-
sion, produccién, empleo, ventas, exportaciones, nivel de participacion, riqueza financiera en
los hogares, ingresos personales y en la produccién

e Demografia: edad media de la poblacién, nimero de productores, integrantes de la familia,
proporcién de participacién hombres-mujeres

» Desigualdad y pobreza: niveles de pobreza y analisis de cdmo esta compuesta, coeficiente de
Gini

e Educacién: empoderamiento, conocimientos, nivel de estudios, afios promedio de instruc-
cién, afios de instrucciéon esperados, participacién en algun grupo de la comunidad, matricu-
lacién escolar

 Innovacién y tecnologia: desarrollo de nuevas variedades, niimero de investigaciones por
parte de los propios productores o de investigadores de la zona productora, patentes, marcas,
derechos de autor, participacién en la administracién de su huerta

« Salud: esperanza de vida al nacer, mortalidad, nutricién, percepcion de la salud.

» Sostenibilidad: agotamiento de los recursos naturales, superficie destinada a la produccién,
contaminacién, calidad del agua

e Vivienda: habitaciones por persona, gasto de vivienda, viviendas con servicios basicos

» Comunidad: existencia de redes de apoyo, calidad de redes de apoyo, integraciéon de la gente
y nivel de participacién

e Equilibrio trabajo-vida: tiempo dedicado al ocio y el cuidado personal

» Satisfaccién con la vida

En un entorno de politicas piblicas donde muchas cosas se obvian y donde los resultados son des-
conocidos, se vuelve relevante entender y medir la calidad de vida, el bienestar y la felicidad de una
poblaciéon haciendo posible estudiar temas como la pobreza y la desigualdad desde una perspectiva
subjetiva con el objetivo de evaluar y disenar politicas piiblicas que sean coherentes con las prefe-
rencias y el bienestar de los ciudadanos.

7 En este informe se dan mas de cincuenta recomendaciones de mejora de la medida de la calidad de vida que se resumen
en una tabla de indicadores dividida en nueve dimensiones: condiciones de vida material, actividad laboral, salud, educacioén,
relaciones sociales y ocio, seguridad personal, gobierno y derechos basicos, medio ambiente y satisfaccién personal global.

8 En el anexo 1 se presenta un resumen de cada una de las mediciones que se tomaron en cuenta para determinar los indica-
dores necesarios para medir la calidad de vida y bienestar de los productores, sus familias y sus comunidades.

9 Lo cual se esta llevando a cabo en dos paises latinoamericanos que participan activamente en los sectores organicos y de
comercio justo, México y Per(, con productores de café.
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Es de especial interés conocer qué implicaciones tiene para América Latina y el Caribe esta tendencia global
sobre el bienestar y las nuevas mediciones de progreso, pues resulta contradictorio que de acuerdo con va-
rias mediciones objetivas de progreso, desde el indice de desarrollo humano (en cada uno de sus tres com-
ponentes), hasta la criminalidad y el acceso a servicios basicos, la regién se encuentra plenamente rezagada
ante los paises desarrollados europeos y Estados Unidos; sin embargo, cuando se trata de medir niveles de
felicidad y satisfaccion (mediciones realizas a través de encuestas), sorprendentemente, la regiéon sobresale
por sus resultados positivos.

Tomando esto en cuenta, seria posible afirmar que ;en América Latina hay un alto indice de bienestar y
desarrollo?, ;a qué se deben estas cifras?, jexiste diferencia entre los individuos de ciudad y las personas
que viven en zonas rurales?, y especificamente ;qué sucede con los productores agropecuarios que mayori-
tariamente venden sus productos a los mercados internacionales? ;jestan satisfechos con la actividad que
realizan y los resultados que tienen? Y finalmente ;cudl ha sido el impacto en su calidad de vida?

El crecimiento econémico por si solo no basta para resolver esta situacién, se requiere que las naciones y
su desarrollo sean también social y ambientalmente sostenibles. El contexto de hoy impone severos retos a
la sostenibilidad, como son la inequidad prevalente, el cambio climatico, la escasez relativa de recursos, la
migracién, la seguridad alimentaria y la crisis econémica y fiscal.

De acuerdo con Michael E. Porter, “es un hecho que el desarrollo econémico genera progreso social, pero a
menudo se deja de lado que el progreso social es a su vez motor importante en el avance de las economiasy
erréneamente se ha separado lo social de lo econémico”. (Fuentes, 2014)

Es fundamental que cada vez mas se involucre la academia en el estudio de estos temas, sobre todo en
Latinoamérica donde se localizan muchos grupos de pequeios productores que aiin no se involucran en
la comercializacién de su producto y fungen como simples proveedores de intermediarios que son los que
obtienen las mayores ganancias.

Los productores organizados mejoran la capacidad de gestién del colectivo y logran en muchos casos re-
ducir costos de transaccion, de transporte permitiendo disponer de una oferta de productos con mayores
niveles de respuesta a la demanda. El grupo meta de las organizaciones de productores lo constituyen cam-
pesinos y artesanos con una produccién a pequena escala, diversificada y que cuenten con medios de pro-
duccién propios, con productos que se caractericen por ser de excelente calidad y amigables con el medio
ambiente. (IICA, 2008)

Los pequeinios productores agricolas requieren mayores conocimientos, no sélo de su producto sino tam-
bién de la administracién de su huerta-tierra-negocio;* lo que probablemente se logre, a mediano y largo
plazo, capacitandolos y otorgdndoles herramientas para entrar en nuevos mercados, una de ellas son las
certificaciones agricolas, entre ellas las organicas, de Comercio Justo, las denominaciones de origen y las
marcas colectivas.

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Mediante una revision de resultados reportados en diversas publicaciones' se puede afirmar que las certi-
ficaciones organica y de comercio justo han impactado positivamente en los pequenos productores latinoa-
mericanos. En términos econémicos han podido comercializar sus productos en mercados internacionales
de manera exitosa, obteniendo mayores ingresos que se reflejan en una mayor produccién, capacitacién,
maquinaria, renovacién de plantas, escuelas, asistencia a ferias o congresos, entre otras.

10 Es en este punto fundamental la intervencion de los profesionales en el area econémico administrativa, pues los pequefios producto-
res deben ver mas su parcela como un negocio y no sélo como un medio de subsistencia.

11 Por falta de espacio las investigaciones que se detallan en la bibliografia.
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El Comercio Justo ha sido una variable importante en el desarrollo local de las comunidades productoras
de café, cacao, platano, entre otras, pero quiza su contribucién mas importante no es el precio justo ? (que
sigue siendo insuficiente), o la prima social, sino la plataforma de despegue que significa para el pequefio
productor, pues logra dar un valor agregado a sus productos gracias a que puede participar mas activamen-
te en todo el proceso de produccién-comercializaciéon; lo que deberia reflejarse directamente en la eleva-
ci6on de la calidad de vida de los pequenos productores latinoamericanos.

Los productores tienen una mayor participacién social para lograr objetivos comunes, pues ahora no son
solo duenios de las parcelas donde cultivan sino que participan activamente en la toma de decisiones (que
se toman generalmente en asambleas delegacionales), a diferencia de productores no certificados o agru-
pados en una organizacién, ellos tienen una dinamica solidaria en lo colectivo, cuidan los intereses de la
organizacion y fortalecen sus capacidades de grupo.

Existen ejemplos que permiten revelar como un negocio como el organico y el de comercio justo puede be-
neficiar a todas las partes involucradas. Sin embargo, hay también casos menos exitosos donde fue dificil
aprovechar y mantenerse en el mercado, es asi como algunos pequeiios agricultores luchan por largo tiem-
po para independizarse de la ayuda externa. Por lo que es vital la organizacién de los pequefios productores
a través de cooperativas o asociaciones, pues hasta ahora a través de ellas se han creado condiciones mas
dignas para los productores y sus familias; tal vez sino estuvieran en comercio justo y/o en organicos no
podrian resistir las multiples complicaciones a las que se enfrentan diariamente.

Con las mejoras en infraestructura que se aportaron desde que los productores decidieron ingresar a los
sistemas de comercio justo y organico como caminos creados, el establecimiento de centros de salud, en al-
gunos casos bancos creado por los propios productores, centros de capacitacién, entre otras cosas, no seria
posible continuar con su labor.

Hay un progreso real, aunque no se le puede calificar de verdadero desarrollo econémico propiamente di-
cho, el progreso sélo se ha logrado por la organizacién de los productores, es asi como se ha comprobado que
los pequetios productores de café colectivamente organizados logran mucho més cosas que lo que hubieran
imaginado lograr de manera individual. Con esta fuerza es que se organizan y ganan confianza en sus pro-
pias capacidades, adaptandose a las demandas del mundo actual. (Vander Hoff, 2010)

Los productores y sus familias al insertarse en los esquemas del Comercio Justo y organico han logrado
revalorarse, pues ésta es una nueva alternativa de integracién, participacién y desarrollo; lo ven como una
nueva oportunidad de acceso a educacién, financiamiento y sobre todo de hacer crecer su agronegocio para
que perdure y sea una verdadera forma de sustento.

Es importante el impulso de investigaciones que evaltien los impactos de los mecanismos de certificacién
como los de comercio justo y el organico, pues los productores deben invertir tiempo y dinero en obtener-
las; y los consumidores pagan un sobreprecio por obtener productos de alta calidad, por lo que la dindmica
entre estos dos actores se debe mantener y asi poder analizar mas detalladamente los efectos que esta te-
niendo en las comunidades.

12 Fairtrade actualiza los precios minimos de los productos que se comercializan bajo su sello cada tres afios aproximadamente pero
cuando el precio del mercado es mas alto que el precio minimo, los productores deben recibir el precio del mercado actual o el precio
negociado en el contrato. Para los productos que alin no se ha marcado un precio minimo ni una prima de comercio justo fija, porque
la cantidad que se comercializa es poca y no se puede realizar un estudio para marcarlo, determina una prima global del 15% sobre el
precio comercial, asi como para los productos derivados o secundarios. En el caso del café reciben 1.4 dolares por libra mas 0.30 délares
siademas es organico La lista actualizada se puede ver en http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009 /standards/
documents/2016-04-04_SP_Fairtrade_Minimum_Price_and_Premium_Table_PUBLIC.pdf
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Dichos estudios tienen una importante relevancia social, al destacar el enorme potencial de los pequenos
agricultores organicos, pero lo ideal es preguntarles directamente qué impactos estan teniendo en su bien-
estar, si su actividad les permite vivir libres, felices y satisfechos; porque si no es asi no podran transmitir
su cultura y saberes a sus hijos o nietos y entonces se podria hablar de la extincién del sector agropecuario.
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Anexo 1. Resumen de los indices, informes e iniciativas analizadas
Ao de Nombre No. de Evaluacio Variables 1er / Gltimo México / Observaciones
Creacion Paises n lugar mundial Peru
1990 indice de Desarrollo | 187 paises | Anualment | *Salud (esperanza de vida) Noruega / | México: IDH | *No incluye
Humano (IDH) del PNUD e *Educacion  (afios  promedio  de | Nigeria Alto / Per(: | indicadores
escolaridad) IDH Alto ambientales
*Ingreso Nacional Bruto (INB)
2010 Indice de Pobreza | 108 paises *Afos de educacion Uruguay / Haiti *Se basa
Multidimensional en *Asistencia escolar Unicamente en
(IPM) desarrollo *Mortalidad infantil medidas sociales
*Nutricién
*Combustible para cocinar
*Saneamiento
*Agua
*Electricidad
*Piso
*Propiedades durables
2010 Indice de Desarrollo | 145 paises *Salud *Se basa en un
Humano ajustado por *Educacion nimero muy
Desigualdad (IDH-D) *Ingreso Nacional Bruto (INB) reducido de
indicadores
2010 indice de | 148 paises *Salud reproductiva *Se basa en un
Desigualdad de *Empoderamiento nimero muy
Género IDG *Situacion econémica reducido de
indicadores
2012 Informe Mundial de la | 156 (ONU) Anualment | *Renta per capita (PIB) Mundo: América
Felicidad (World e *Ayudas y apoyo social Dinamarca /| Latina
Happiness Report) *Esperanza de vida Togo México: 3er
*Percepcion de la corrupcién América lugar/
*Prevalencia de generosidad | Latina: Peru: 17
(donaciones) Costa Rica /| lugar
*Libertad  percibida para tomar | Haiti
decisiones
2006 Indice de Planeta | 151 (NEF, | Cada 3 | *Esperanza o expectativa de vida Costa Rica /| México: *Se basa en un
Feliz (Happy Planet | IDH) afios *Percepcion subjetiva de felicidad | Botswana lugar 22 /| nGmero muy
Index) (experiencia personal de sentirse bien) Pert reducido de
*Huella ecoldgica indicadores
*PIB sociales y
*IDH ambientales
2007 Informe Global de la | 24 paises Dos veces | *Relaciones personales Indonesia / | México: 3er | *El hecho de que
Felicidad por afio / A Corea del Sur | lugar / Pert: | el Informe se
partir  de No esta | realice por
2010 considerado | internet indica
mensualme en este | que se limita los
nte por Informe paises de
internet ingresos medios
y altos.
2011 Iniciativa Better Life | Los 34 | Anualment | *Caracteristicas de vivienda Australia /| México: *Unicamente
(OCDE) miembros e *Ingresos Turquia lugar 35 | toma en cuenta a
de la OCDE, *Trabajo (pendltima las economias
Brasil y *Calidad en la red de apoyo en las posicién) /| desarrolladas, y
Rusia comunidades Peru: No | algunas
*Educacion esta economias
*Medio ambiente considerado | emergentes
*Compromiso civico en esta | *Se considera
*Salud Iniciativa que sin revision
*Satisfaccion con la vida del modelo, los
*Seguridad indicadores no
*Equilibrio entre el trabajo y la vida podrian
ampliarse para
incluir a paises
de todos los
niveles de
ingreso
2013 indice del Progreso | 50 paises | Proyecto *Satisfaccion de necesidades basicas | Mundo: Mundo: *Mide
Social en 2013 /| piloto para la supervivencia digna (nutricién y | Nueva México: 54 | indicadores de
132 paises atencién médica, aire, agua y drenaje, | Zelanda /| lugar / Peru: | desempefio
en 2014 vivienda, y seguridad personal) Chad 55 lugar (resultados e
*Despliegue de instrumentos eficaces | América impacto), y no
de movilidad social y de bienestar | Latina: Ameérica medidas de
(acceso a educacion basica, acceso a | Costa Rica /| Latina esfuerzo
informacién y comunicaciones, salud y | Guyana México: 11 | (inversiones
bienestar, sustentabilidad del lugar / Peru: | realizadas o
ecosistema) 12 lugar politicas
*Disponibilidad de oportunidades para implementadas
consolidar un estilo de vida (derechos para lograr un
personales, acceso a educacion fin)
superior, libertad personal y equidad e
inclusién)

Fuente: Elaboracion propia con datos del PNUD, IDH, reportes disponibles en hdr.undp.org/es/global-reports; ONU, World Ha-
ppiness Report, disponible en unsdsn.org/wp-content/uploads/2014/02/WorldHappinessReport2013_online.pdf; Happy Planet
Index, disponible en http://www.happyplanetindex.org/assets/happy-planet-index-report.pdf; OCDE, Better Life Index, disponi-
ble en http://www.oecdbetterlifeindex.org/es/about/better-life-initiative/; indice de Progreso Social, disponible en http://www.

socialprogressimperative.org




Anexo 2 Variables a estudiar para el analisis de la calidad de vida de pequefios productores agricolas

Dimensién econdmica

Estandar de vida

Producto Interno

Bruto (PIB)
Percepcion nivel de
vida propio-situacién
econdémica del pais

Condiciones / horas
de trabajo

Trabajo

Participacionenla
administracion dela
huerta

Materiales de
construccion

Ingresos / solvencia
econdmica /
seguridad

Propiedad de bienes
materiales/
Produccién

NUmero de
productores

Demografia

Distribucién de
poblacién por
municipios

Distribucion de la
riqueza / Diferencia
de salarios

Niveles de pobreza

Expectativas de vida /
metas econdmicas

Valoracién subjetiva
del trabajo

Desarrollo personal /
satisfaccion con el
trabajo

Agua potable y
drenaje

Electricidad / Teléfono

Pavimentaci6n/ Red
de carreteras /
transporte publico

Opinidn sobre los
transportes publicos

Habitaciones por
persona

Inversién /
Distribucion de los
ingresos/satisfaccion

Ventas nacionales

Comercio/ nivel de
participacionen la
comercializacién

Exportaciones
Proporcion de
participacion
hombres-mujeres

Edad promedio de los
productores

Integrantes de la
familia




Esperanza de vida

Atencién médica

Alimentaciéon /
Nutricién

Mortalidad

Afios promedio de
escolaridad /

Analfabetismo
Acceso a la

educacion
Gasto publico en
educacién

Ayudas y apoyo
social / existencia
de redes de apoyo

Gasto e inversion

: social
Comunidad

Dimensién social

Seguridad

Derechos

Justicia
humanos

Desarrollo
humano

Bienestar
Empoderamiento

Apoyo y confianza
social

Vida larga y
saludable

Autovaloracion
del estado de
salud

Valoracién
subjetiva de la
educacién

Tasa de empleo
en funcién del
nivel de estudios

Percepcion de la
corrupcién

Delincuencia /
crimen

Capacidad de
hacer frente a un
imprevisto

Satisfaccion con
la vida

Equilibrio vida-
trabajo

Libertad personal

Participacion en
asuntos locales

Relaciones
familiares e
interpersonales

Habilidades
fisicas, mentales y
sociales

Satisfaccién de la
utilidad de la
educacién

Confianza en
instituciones de
poder

Confianza en el
gobierno

Equidad Social /
igualdad

Percepcion de la
felicidad (estado
emocional)

Diversién [ ocio /
Esparcimiento

Pertenencia a
asociaciones /
Religion

Participacion

politica /afiliacion
(partidos politicos)

Participacién en la
vida colectiva /
Integracion




Sostenibilidad del
ecosistema

Dimension
medioambiental

Agotamiento de los
recursos naturales

Proteccion del medio
ambiente

Superficie destinada
a la produccién

Contaminacién
ambiental

Uso de Organismos
Genéticamente
Modificados (OGM)

Uso de agroquimicos
(insumos sintéticos)

Produccion ecoldgica
/ orgénica

Objetivos de
conservacién de
recursos




