COORDINACION NACIONAL
DE INVESTIGACION

ANFECA

OBJETIVOS GENERALES PARA LA LICENCIATURA EN NEGOCIOS
INTERNACIONALES

¢ Desarrollarse como emprendedor de nuevas empresas exportadoras e
importadoras investigando y generando propuestas asi como estrategias para
la introduccion y permanencia en el mercado y del contexto global del pais.

¢ Desarrollar una mentalidad mas competitiva vy eficiente en el manejo de los
procesos comerciales internacionales identificados como una oportunidad para el
desarrollo de la economia mexicana.

¢ Adquirir conocimiento, entendimiento y aprecio por las diferentes culturas, lo cual
le da las bases para realizar negociaciones exitosas y ademas, conoce las
diversas herramientas financieras para evaluar proyectos de inversion.

¢ Preparar profesionales con capacidad y conocimientos para dirigir, asesorar y
ejecutar todas aquellas actividades empresariales orientadas a localizar,
estimular y satisfacer la demanda de articulos nacionales en los mercados
internacionales.

¢« Atender a las necesidades mas apremiantes del pais en el orden social y
medioambiental para asi reforzar la imagen comercial de México ante los
mercados internacionales.

¢ Conocer los tratados y organismos internacionales
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COORDINACION NACIONAL
DE INVESTIGACION

ANFECA

PERFIL DE INGRESO PARA LA LICENCIATURA EN NEGOCIOS
INTERNACIONALES
Propuesta resultante del coloquio del 25 de marzo, 2004, Zona VII

¢ Interés de poseer conocimientos técnicos y metodolégicos, de fendmenos
econdémicos, contables, financieros, administrativos, leyes, normas vy
procedimientos de relaciones de intercambio, gusto por la entrevista y trato con
la gente y promover proyectos y buscar el bienestar social.

¢ Aptitud de razonamiento verbal, exactitud y rapidez en respuestas de
situaciones de trabajo de oficina, dominio del lenguaje, capacidad de atencion,
concentracion e ingenio.

¢ Actitud participativa, de servicio, bien comun a sus semejantes, estabilidad
emocional y de desarrollar la oferta industrial y comercial de exportacion.

¢ Capacidad de analisis y de sintesis.

¢ Criterio para evaluar la competencia internacional.
« Iniciativa, creatividad y capacidad de retencion.

¢ Alto sentido de responsabilidad.

¢ Gusto por los idiomas extranjeros.
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COORDINACION NACIONAL
DE INVESTIGACION

ANFECA

DEFINICION DE HABILIDADES DEL LIC. EN NEGOCIOS INTERNACIONALES
Propuesta resultante del coloquio del 25 de marzo, 2004, Zona VII

De acuerdo con la Real Academia de la Legua, se entiende por habilidades “la
capacidad, disposicion y destreza para realizar una actividad”; las habilidades que
deben desarrollarse en los licenciados en negocios internacionales son las siguientes:

Desarrollar proyectos de negocios estratégicos para que las empresas puedan hacer
frente a la mundializacion de la economia mexicana y aprovechar la crecientes
oportunidades derivadas, entre otras cosas, de los tratados y acuerdos comerciales que
México ha suscrito.

Conocer la creciente importancia de la tecnologia y el disefio para desarrollar ventajas
competitivas

Promover el desarrollo de la oferta mexicana de bienes y servicios en los mercados
extranjeros

Ser conocedor de los organismos internacionales y regionales que intervienen en la
fijacion de las “reglas del juego” en materia de intercambios de bienes, servicios, flujos
financieros, tecnologia y mano de obra, tales como: OMC, FMI, Banco Mundial,
UNCTAD, CCI, OEA, ALADI, UE, OIT, etc.

Ser conocedor de las leyes, reglamentos e instituciones (publicas y privadas) que
regulan y promueven los intercambios econdmicos con el exterior, con especial énfasis
en los programas de fomento para el comercio exterior y/o para las pymes.

Ser capaz de evaluar proyectos de negocios internacionales y de seleccionar las
estrategias mas adecuadas para su consecucion exitosa

Ser capaz de contribuir sustancialmente al mejoramiento y profesionalizacién de las
actividades de comercio exterior de las empresas

Estar en posibilidad de identificar, proponer y llevar al cabo nuevos negocios con
alcances internacionales

Conocer y saber aprovechar cabalmente las nuevas formas de hacer negocios,
aprovechando los avances de la tecnologia (las comunicaciones en especial) y
respetando las crecientes exigencias de proteccion al medio ambiente, de
sustentabilidad y de ética
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Conocer las técnicas y los metodos para identificar y allegarse de la informaciéon
necesaria para la correcta toma de decisiones en materia de mercados y competidores
extranjeros

eberd tener habilidades y capacidades especificas en Negocios Internacionales,
multicultural, con dominio en lenguas extranjeras y conocimiento de la operacion y
logistica de los Negocios Internacionales.

Experto en:

Normatividad Internacional

Comercio exterior (importaciones y exportaciones de bienes)
Comercio exterior de servicios

Aspectos de Propiedad intelectual

Comercio electronico

Intercambios tecnologicos

Barreras arancelarias

Barreras no arancelarias/contratacion internacional
Mecanismos de financiamiento y pagos internacionales
Ventajas competitivas (empresa)

Ventajas comparativas (paises)

Debera tener conocimiento de:

Geopolitica

Economia

Tecnologia

Logistica de Negocios Internacionales

Sera capaz de:

Identificar organismos Internacionales y su vinculacion con la estructura
administrativa con las leyes y reglamentos nacionales.

Desarrollar las herramientas cuantitativas y cualitativas de analisis necesarias
para realizar las practicas logisticas de una manera eficiente y efectiva.

Emplear los mejores términos de negociacion y aplicar las estrategias de
comercializacion mas efectivas.

Contar con capacidad empresarial para enfrentar la incertidumbre y el riesgo y
para estimular la innovacion de ofertas internacionales, para dirigir el cambio
organizacional y para asumir responsabilidades sociales.

Desarrollar habilidades para la comunicacion de ideas complejas, la persuasion y
la negociacion en contextos organizacionales multiculturales.

Manejar las herramientas que conduzcan al analisis y evaluacion de las
exigencias de calidad de mercado costumbres, niveles de competencia,
asimetria y composicién de los nuevos mercados, con la finalidad de crear y
modificar productos y servicios internacionales.

Ser especialista en la formulacidn y evaluacibn de planes de negocios
internacionales.
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COORDINACION NACIONAL
DE INVESTIGACION

ANFECA

AREAS DE CONOCIMIENTO BASICAS Y DE ESPECIALIZACION DEL LICENCIADO
EN NEGOCIOS INTERNACIONALES
Propuesta resultante del coloquio del 5 de marzo 2004, Zona VII

CONOCIMIENTOS BASICOS

CONTABILIDAD: Conocer las técnicas de contabilidad asi como la estructura de
los informes financieros para su analisis e interpretacion. Conocer ademas los
sistemas de costos y su impacto en el comercio Internacional.

ECONOMIA: Conocer la micro y macroeconomia (en especial el desarrollo y
situacion actual del sector externo de la economia mexicana) asi como las
teorias del comercio Internacional y su evolucién hasta los fenémenos actuales
de mundializacién. Estar actualizado en la geopolitica y la geografia econémica.

IDIOMAS: Ingles obligatorio y un tercer idioma optativo, con expresion oral y
escrita adecuadas (conviene mencionar el nivel del Toefel exigido, 550 por
ejemplo, o su equivalente para el tercer idioma)

DERECHO: Constitucional. Civil. Mercantil. Laboral. Fiscal.

FINANZAS: Conocer los elementos basicos para la planeacion financiera de los
negocios internacionales.

ADMINISTRACION: Proceso administrativo, areas funcionales y planeacion
estratégica.

SISTEMAS Y METODOS CUANTITATIVOS: Estadistica. Investigacion de
Operaciones. Informatica. Nociones de teoria de juegos y simulacién de negocios

MARKETING: Mezcla de mercadotecnia, Comportamiento del consumidor e
investigacion de mercados.

MACROENTORNO: Econdmico-demografico; social-cultural; politico-legal;
natural-tecnologico-ecologico.

ETICA EN LOS NEGOCIOS
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COORDINACION NACIONAL
DE INVESTIGACION

ANFECA

CONOCIMIENTOS DE ESPECIALIZACION O CONCENTRACION

DERECHO: Internacional (con especial énfasis en los acuerdos de la OMC, tales
como: practicas desleales, barreras técnicas al comercio, barreras sanitarias y
fitosanitarias, agricultura, textiles, propiedad intelectual y servicios, entre otros)
Aspectos reglamentarios del comercio exterior de México. Solucion de
controversias. Contratos de compra-venta y/o de representacibn mercantil, a
nivel internacional. Tratados comerciales. Organismos internacionales.

MARKETING: Las vertientes internacionales de la mezcla de marketing. Ferias y
misiones comerciales. Marketing de servicios. Investigacion de mercados
extranjeros. Barreras arancelarias y no-arancelarias. Analisis de la competencia.
E-business. Intercambios tecnologicos. Estrategias de colaboracion internacional.
Deteccion de oportunidades de negocios.

ASPECTOS LOGISTICOS DE LOS NEGOCIOS INTERNACIONALES:
Transportes, seguros, envase Yy embalaje, INCOTERMS, almacenes,
formalidades aduaneras, etc. Sistemas de calidad y certificacidén internacional.

ADMINISTRACION INTERNACIONAL: Recursos humanos, produccion,
abastecimientos, investigacion y desarrollo.

ECONOMIA: Desarrollo integral y regional sustentable. Negociaciones
comerciales Internacionales (multi y bilaterales). Representaciones
gubernamentales y empresariales.

FINANZAS: Financiamiento al comercio exterior y mecanismos de pago
internacionales. Precios de transferencia. Bolsas de mercaderias.

CONTABILIDAD: Contabilidad Internacional y auditorias de comercio exterior.

PLANES DE NEGOCIOS INTERNACIONALES: Metodologia para su
elaboracion, con especial atencidon a las pequefias y medianas empresas

(pymes)

ETICA EN LOS NEGOCIOS INTERNACIONALES: Creciente preocupacion por
la corrupcion, la contaminacion y el descuido de la ecologia y por las llamadas
barreras sociales (explotacion de la mano de obra de mujeres, nifios,
minusvalidos, prisioneros, minorias étnicas, etc.)
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COORDINACION NACIONAL
DE INVESTIGACION

ANFECA

DEFINICION GENERICA DEL LICENCIADO EN NEGOCIOS INTERNACIONALES
Propuesta resultante del coloquio del 5 de marzo 2004, Zona VI

Es un profesional en identificar oportunidades de negocios internacionales, elaborar los
planes de negocios correspondientes, implementar dichos planes y contribuir asi al
logro de los objetivos organizacionales al llevarlos al cabo.
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